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(Ato Olimpico), este ultimo edita-
do especificamente paraas Olim-
piadas de 2016, formam o arca-
bougo juridico que asseguram
direitos a exploragdo comercial de
eventos esportivos.

Na esteira do interesse co-
mercial despertado estdo os em-
bates juridicos. Organizadores de
eventos de grande apelo midiati-
co e seus licenciados ou patroci-
nadores oficiais se esforgam para
impedir que terceiros ndo autori-
zados peguem carona no suces-
so do evento. Afinal, ndo chegaa
ser incomum que empresas bus-
quem associar, ainda que de for-
ma indireta, sua marca, produto
ouservigoao evento. Consequen-
temente, demandas envolvendo
uso indevido de simbolos e mar-
cas oficiais; praticas de ambush
marketing; e disputas quanto ao
direito exclusivo de captagdo e
transmissdo de imagens, se tor-
nam cada vezmais frequentes nos
tribunais das principais capitais
do pais.

Em julgado proferido em ou-
tubro de 2009, o Tribunal de Jus-
tiga do Rio de Janeiro negou plei-
to do Comité Olimpico Brasileiro
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vo ativo para determinar que a
Caixa Economica Federal se abs-
tivesse de utilizarmarcas daCBF,
bem como os elementos caracte-
risticos que a compdem, deixan-
do, pois, de fazer qualqueralusédo
4 Selegdo Brasileira de Futebol e
Apropria CBF, em sua campanha
publicitaria notabilizada pelos
mascotes Poupangudos.

Litigios acerca da exclusivi-
dade na captagdo e transmissdo
de imagens de eventos esporti-
vos remontam ao Campeonato
Brasileiro de Futebol de 2005. A
Radio e Televisdo Bandeirantes
Ltdaobteve em juizo antecipagdo
de tutela, mantida pela instancia
superior, que assegurou direito
de acesso de sua equipe jornalis-
ticaaos estadios onde ocorreriam
as partidas validas por aquele
campeonato para captacdo de
imagens destinadas a exibicdo
futura em seus programas de no-
ticias esportivas, restringindo
assim a aplicagdo/eficiciadacla-
usula contratual de exclusivida-
de com a Rede Globo.

Tal entendimento, repetido
por julgados de tribunais de dife-
rentes estados, n3o abrange a
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atos desleais, protegendo-os e
fixando limites aos direitos asse-
gurados aos organizadores de
eventos.

A conclusdo que se chega ¢
que, apesar da necessidade de
aprimoramento legislativo, orga-
nizadores de eventos esportivos
e seus patrocinadores tém en-
contrado na interface entre pro-
priedade intelectual, Direito Des-
portivo e Direito Comercial, as
ferramentas para evitar que ter-
ceiros se valham dos investimen-
tos feitos para a realizagdo do
evento sem incorrer no risco do
empreendimento. De toda forma,
apromulgag¢io de normas especi-
ficas pode contribuir com critéri-
os objetivos quanto aos limites
entre licito e ilicito em controvér-
sias envolvendo o tema.

Amir Bocayuva Cunha é advo-
gado, socio do escritorio Barbo-
sa Miissnich & Aragdo
Adveogados.
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