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Nos Ultimos anos, as redes sociais consolidaram-se como uma das principais
fontes de informacao para investidores pessoa fisica. Segundo a Associagao
Brasileira das Entidades dos Mercados Financeiro e de Capitais, o finfluencer
é o influenciador digital que direciona seu conteddo ao universo financeiro,
considerando critérios como desempenho das publicagcdes, aderéncia
tematica, regularidade e autoria. Um relatério da entidade, que acompanha o
fendbmeno desde 2020, indica que o numero desses perfis quase triplicou no
periodo de 2020-2025, evidenciando a consolidagao de um novo canal de
formacao de opinido no mercado de capitais.

Uma pesquisa elaborada pela B3 em 2020 mostra que uma parcela
significativa dos investidores iniciantes fundamenta suas primeiras decisdes
em conteuddos produzidos por esses influenciadores. Relatdrios
internacionais, como o do Férum Econdmico Mundial (2022), reforcam que
investidores de varejo recorrem ao conteudo digital em proporgao
semelhante a busca por assessoria financeira tradicional. A atuagao desses
agentes tornou-se um elemento central no processo decisorio de
investimento, especialmente no Brasil, pais que figura entre os maiores
consumidores de redes sociais.

Sob a dtica dos beneficios, o fendmeno amplia o acesso a educagao
financeira, diversifica temas e aproxima o publico do mercado de capitais. O
conteudo assume carater aspiracional ao incorporar valores, estilos de vida e
narrativas de sucesso, além de conceitos técnicos. Essa combinagao favorece
a sensagao de proximidade entre influenciadores e seguidores e potencializa
o impacto persuasivo das mensagens. Plataformas como YouTube,
Instagram e X consolidaram-se como espacos relevantes para a difusao desse
material.

Por outro lado, a relagao de confiancga estabelecida com o publico gera riscos
significativos. A fronteira entre educacéao financeira, publicidade e
recomendacao de investimento torna-se difusa, especialmente quando ha
remuneracao indireta ou conflitos de interesse nao divulgados. A auséncia de
critérios objetivos pode comprometer a credibilidade e a integridade do
mercado, exigindo maior atencao regulatoria.

Nesse cenario, destaca-se a atuacao da CVM, responsavel pela regulagdo dos
valores mobiliarios e seus agentes econdmicos, exigindo autorizagao prévia
para determinadas atividades. A partir de 2019, a autarquia intensificou
esforcos para diferenciar atividade educacional da prestacao de servigos de
analise financeira. Posteriormente, as Resolugdes CVM n°19', n° 20° e n° 21°
passaram a disciplinar consultores, analistas e administradores de carteira.



Contudo, os finfluencers ndo se enquadram integralmente nessas categorias,
ainda que compartilhnem algumas caracteristicas desses profissionais, pois
sua atuagdo nao é, em regra, individualizada, nem segue o formato técnico
dos relatérios de analise.

Em consulta publica realizada em 2023, a CVM indicou trés eixos
estruturantes para eventual disciplina normativa: deveres de diligéncia e
transparéncia; regras sobre linguagem e comunicagao promocional; e
delimitagao das intersegdes com atividades ja reguladas. Isso reflete a
preocupacao em mitigar riscos sem desestimular a inovagao na
comunicacao digital.

A CVM incluiu, ainda, em sua Agenda Regulatoéria para 2026, a supervisao de
influenciadores financeiros e a possivel modernizagao do marco regulatorio.
Diante desse cenario, discute-se a criagao de uma categoria juridica
especifica para os finfluencers, ou o aperfeicoamento das normas ja
existentes, em especial as aplicaveis aos analistas, com foco em transparéncia
e gestao de conflitos de interesse. Medidas como a divulgacao clara de
vinculos comerciais, critérios objetivos para a caracterizagao de
recomendagao e parametros sobre habitualidade podem equilibrar liberdade
de expressdo e protecdo ao investidor. E inegavel que, com a modernizacdo
da regulagdo, também surja um desafio relevante para a CVM no tocante a
fiscalizagao de tais profissionais, que atualmente nao necessitam de registro
perante a autarquia.

O Brasil encontra-se, portanto, diante de uma oportunidade regulatoéria
relevante. Ao reconhecer as especificidades da atuagao dos influencers
financeiros e estruturar diretrizes proporcionais ao risco envolvido, a CVM
podera fortalecer a confianga no mercado de capitais sem restringir a
democratizacao da informacao. A modernizagcado regulatéria revela-se
necessaria para garantir que a expansao do ambiente digital permaneca
alinhada aos principios de transparéncia, integridade e eficiéncia que regem
o Sistema Financeiro Nacional.

>>> Este conteudo faz parte da BMA Review #90. Clique aqui e leia
outros artigos.
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